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体育旅游示范基地评定

1 范围

本文件规定了体育旅游示范基地评定的术语与定义、基本要求、评定指标、评定流程等。

本文件适用于贵阳市体育旅游示范基地的评定。

2 规范性引用文件

下列文件中的内容通过文中的规范性引用而构成本文件必不可少的条款。其中，注日期的引用文件，

仅该日期对应的版本适用于本文件；不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本

文件。

GB/T 10001.2 公共信息图形符号 第2部分：旅游休闲符号

GB/T 10001.4 公共信息图形符号 第4部分：运动健身符号

GB/T 18973 旅游厕所质量等级的划分与评定

GB 19272 室外健身器材的安全通用要求

GB/T 22185 体育场馆公共安全通用要求

CJJ 14 城市公共厕所设计标准

3 术语和定义

下列术语和定义适用于本文件。

体育旅游

以体育运动为核心，以现场观赛、参与体验及参观游览为主要形式，以满足健康娱乐、旅游休闲为

目的，向大众提供相关产品和服务的一系列经济活动。

体育旅游示范基地

建设体育旅游接待设施，提供体育旅游产品和服务，开展体育旅游活动，对当地体育旅游发展具有

示范引领作用的基地。

城镇体育旅游示范基地

依托城市大型商场、工业园区闲置空间、体育场馆、生态体育公园、森林公园、乡村振兴建设点等

现有条件，植入电子竞技、时尚运动、户外运动、水上运动、泵道、场地汽摩、冰雪运动、康养健身、

体育医疗等体育元素，开展体育旅游活动，推进体育旅游融合发展，拉动体育旅游消费，对当地体育旅

游发展具有示范引领作用的基地。

景区体育旅游示范基地

依托区域内国家AAA级或以上景区，建设有汽车（房车）营地、航空营地、户外拓展营地、水上乐

园、冰雪乐园等体育旅游项目，发展山地骑行、户外极限、路跑健身、探洞、徒步、垂钓、速降、绳攀
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等体育旅游业态，举办各类体育赛事，开展体育旅游活动，对当地旅游景区发展具有示范带动作用的基

地。

4 基本要求

体育旅游示范基地分为城镇体育旅游示范基地、景区体育旅游示范基地。

申请评定城镇体育旅游示范基地应符合以下要求：

a) 取得相关营业证照，管理制度健全、工作机制规范、分工明确有序；

b) 应有经营管理主体及持有相关专业证书的工作人员；

c) 体育旅游业务经营状况良好，且全年持续提供体育产品和服务；

d) 体育旅游业态应包括但不限于电子竞技、时尚运动、户外运动、水上运动、泵道、场地

汽摩、冰雪运动、康养健身、体育医疗等；

e) 近一年内未发生重大安全责任事故、生态环境责任事故、市场秩序问题及其他严重违法违规

行为。

申请评定景区体育旅游示范基地应符合以下要求：

a) 应为国家 AAA 级或以上旅游景区；

b) 运营满 1 年及以上，取得相关营业证照，管理制度健全、工作机制规范、分工明确有序；

c) 应有经营管理主体及持有相关专业证书的工作人员；

d) 体育旅游业务经营状况良好，且全年持续提供体育产品和服务；

体育旅游设施项目应包括但不限于汽车（房车）营地、航空营地、户外拓展营地、水上乐园、

冰雪乐园等，体育旅游业态应包括但不限于山地骑行、户外极限、路跑健身、探洞、徒步、

垂钓、速降、绳攀等；

e) 近三年内未发生重大安全责任事故、生态环境责任事故、市场秩序问题及其他严重违法违规

行为。

5 评定指标

指标设置

5.1.1 基本指标

基本指标包括以下内容：

a) 基础设施：包括场地场馆、厕所服务、信息标识；

b) 配套设施：包括餐饮住宿、购物消费；

c) 运营管理：包括管理制度、团队建设、满意度与投诉、品牌营销、规划计划。

5.1.2 示范指标

示范指标包括以下内容：

a) 体育旅游项目建设：包括项目建设；

b) 市场主体培育：包括社会组织、企业实体；

c) 运动赛事：包括赛事打造；

d) 效益评价：包括经济效益、社会效益。
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5.1.3 创新指标

创新指标包括以下内容：

a）产业融合：包括会议会展、研学培训、文化弘扬、乡村振兴；

b）技术应用：包括互联网。

5.1.4 加分指标

加分指标包括以下内容：

a) 存量资源的盘活及利用；

b) 体育旅游大数据应用及效果；

c) 引入知名体育或旅游类品牌企业入驻；

d) 体育旅游产品创新和模式创新；

e) 策划组织有创意的事件或营销方式。

指标内容及要求

5.2.1 城镇体育旅游示范基地评定指标内容及要求见附录 A。

5.2.2 景区体育旅游示范基地评定指标内容及要求见附录 B。

指标分值

5.3.1 分值设定及权重

5.3.1.1 评定指标分值设定 150 分，包括：

a) 基本指标 60 分，分值权重 40%；

b) 示范指标 60 分，分值权重 40%；

c) 创新指标 30 分，分值权重 20%。

5.3.1.2 加分指标分值设定 10 分。

5.3.2 评分细则

5.3.2.1 城镇体育旅游示范基地评分细则见附录 A。

5.3.2.2 景区体育旅游示范基地评分细则见附录 B。

6 评定流程

符合 4.2 或 4.3 要求的经营主体，按照附录 A 或附录 B 自评达 100 分或以上，可向评定机构提出

申请。

评定机构组织专家按照附录 A 或附录 B 的要求进行现场核实及评分。

根据现场核实及评分结果，由评定机构组织专家择优认定。
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A
A

附 录 A

（规范性）

城镇体育旅游示范基地评定指标内容及评分细则

A.1 城镇体育旅游示范基地评定指标内容及评分细则见表 A.1。

表 A.1 城镇体育旅游示范基地评定指标内容及评分细则

序

号
评定指标内容及要求

评定

分值

自评

计分

评定

计分

1

基本指标

（60分）

基础设施

（20 分）

场地场馆

（14 分）

体育旅游项目设施及配套完善，场馆符合GB/T 22185 的要

求和（或）室外器材设施符合GB 19272 的要求。
6

2 有体育旅游接待设施及相关咨询人员。 3

3
基地内保证主要电信运营商通讯信号的全覆盖，并设有免

费WI-FI。
2

4 有停车场地及服务。 3

5
厕所供给

（2分）
公共厕所布局合理，数量充足，符合CJJ 14 的要求。 2

6
信息标识

（4分）

有基地的基本情况介绍、体育旅游项目布局图等。 2

7
有统一规范醒目的标识指示系统，符合GB/T 10001.2 和

GB/T 10001.4 的要求。
2

8
配套设施

（5分）

餐饮住宿

（2分）
周边 5 公里范围内能提供住宿、餐饮等服务。 2

9
购物消费

（3分）
基地内开设有销售体育旅游相关商品的购物场所。 3

10

运营管理

（35 分）

管理制度

（12 分）

经营管理制度健全，如财务管理制度、人事管理制度、服

务管理制度等。每有 1 项得 1 分。
3

11 有规范的年度财务审计报告。 0.5

12

基地内有能满足体育旅游需求的安全设施，有体育旅游安

全管理、预警机制、工作规范、安全教育、应急救援等规

范性制度，在体育旅游项目中开展保险业务且能有效理

赔。每有 1 项得 0.5 分。

3.5

13
基地内体育场馆或设施建立有面向社会免费或低收费开

放的管理制度。
3

14
有体育旅游运营产值等统计数据库，有专人负责管理和录

入，并确保数据的客观真实。
2

15
团队建设

（3分）
组建有专业团队运营和管理体育场馆或体育运动项目。 3

16 满意度及

投诉

（2分）

游客满意度测评制度健全，评价内容详细明确，定期收集、

分析游客意见或建议，记录基本完整。
1

17
投诉制度健全，投诉建议渠道清晰明确，投诉处理及时、

妥善，档案记录基本完整。
1
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表A.1（续）

序

号
评定指标内容及要求

评定

分值

自评

计分

评定

计分

18

品牌营销

（13 分）

有能够体现体育旅游等特色的LOGO、广告语等传播内容。 3

19
有网站、微信公号、微博、抖音（快手或视频号）等官方

平台，对基地体育旅游进行宣传。每有 1项得 0.5 分。
2

20

在报纸、电视、广播、网络、公交车身广告、地铁灯箱、

广告牌等媒体上开展品牌传播及体育旅游项目宣传活动

至少 1次。

4

21
获得媒体报道。国家级媒体报道得 4分，省级媒体报道得

2分，市级媒体报道得 1分。
4

22

规划计划

（5分）

编制有基地体育旅游发展规划或计划。 1

23
规划或计划符合自身发展实际并具有较强的可操作性，体

育元素突出。
1

24 根据发展规划或计划制定有建设行动方案并已落地实施。 2

25 与体育旅游类科研或智库机构建立咨询服务协作。 1

26

示范指标

（60 分）

体育旅游

项目

（10 分）

项目建设

（10 分）

有包括但不限于电子竞技、时尚运动、户外运动、水上运

动、泵道、场地汽摩、冰雪运动、康养健身、体育医疗等

体育旅游项目。每有 1项得 5分。

10

27 市场主体

培育

（8分）

社会组织

（2分）

成立或引进有体育旅游俱乐部，在招揽、组织客源等方面

发挥积极作用。
2

28
企业实体

（6分）

引入体育旅游类企业入驻。每有 1家得 2.5 分。 5

入驻企业中有省市体育旅游类社会组织成员单位。 1

29

运动赛事

（12 分）

赛事打造

（12 分）

有自主知识产权的品牌赛事或特色体育活动，或承办过市

级及以上IP赛事或活动。
3

30
近 1 年内举办有面向省、市人群，且参与度较高的群众性

赛事活动。
3

31

近 1 年内举办或承办过竞赛性表演赛事。国家级得 6分；

省市级每次得 3分，增加 1次得 3分；县级每次得 2分，

增加 1次得 2分。

6

32

效益评价

（30 分）

经济效益

（15 分）

500 万元≤年综合收入＜600 万元，得 3分；600 万元≤年

综合收入＜700 万元，得 4 分；年综合收入≥800 万，得 6

分。

6

33

10%≤体育旅游收入比重＜20%，得 2 分；20%≤体育旅游

收入比重＜30%，得 3分；体育旅游收入比重≥30%，得 4

分。

4

34

5 万人次≤年接待人数≤10 万人次，得 3分；10 万人次＜

年接待人数≤20 万人次，得 4 分；20万人次＜年接待人

数≤30 万人次，得 5 分。

5

35
社会效益

（15 分）

运营主体吸纳有当地人口就业，每吸纳1人就业得0.5分。 10

36
通过体育旅游项目建设带动当地个体户或企业发展，每带

动 1家得 1分。
5
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表A.1（续）

序

号
评定指标内容及要求

评定

分值

自评

计分

评定

计分

37

创新指标

（30分）

产业融合

（26 分）

会议会展

（8分）

举办或承办过体育旅游会议、会展或论坛。国家级得 8分；

省市级每次得 4 分，增加 1 次得 4 分；县级每次得 2 分，

增加 1 次得 2 分。

8

38
研学培训

（6分）
有青少年的体育研学项目，举办过体育冬、夏令营活动。 6

39
文化弘扬

（6分）

体育旅游项目与当地特色文化或民族特色文化元素相融

合。
6

40
乡村振兴

（6分）

与周边乡村进行联动，促进乡村振兴和富民增收成效明

显，如在乡村联动开设体育旅游项目、联动乡村农产品销

售、带动乡村餐饮、住宿发展等。

6

41
技术应用

（4分）

互联网

（4分）

通过互联网渠道提供体育旅游产品预订、信息查询等服

务。
4

42

加分指标

（10分）

体育旅游项目建设对盘活现有存量资源，利用工业厂房、商业用房、仓储用房等既有

建筑及屋顶、地下室等空间具有促进带动作用。
4

43
设置有智能健身设施，利用大数据、5G、互联网、物联网、机器视觉等技术提供智能

化、多样化、个性化的体育服务。
3

44 有省内外知名体育或旅游类品牌企业入驻，并形成基本的体育旅游产业链。 1

45
通过产品创新和模式创新，在省内外同类型城镇体育旅游示范基地中具有引领示范带

动作用。
1

46 通过策划组织有创意的事件或营销方式，对体育旅游进行营销并取得显著成效。 1

评定总分：
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B
B

附 录 B

（规范性）

景区体育旅游示范基地评定指标内容及评分细则

B.1 景区体育旅游示范基地评定指标内容及评分细则见表 B.1。

表 B.1 景区体育旅游示范基地评定指标内容及评分细则

序

号
评定指标内容及要求

指标

分值

自评

计分

评定

计分

1

基础指标

（60 分）

基础设施

（15 分）

场地场馆

（10 分）

体育旅游项目设施及配套完善，场馆符合GB/T 22185 的要

求和（或）室外器材设施符合GB 19272 的要求。
4

2 景区游客服务中心设有体育旅游服务窗口及相关咨询人员。 2

3
基地内保证主要电信运营商通讯信号的全覆盖，并设有免费

WI-FI。
2

4 具有规模适度和管理完善的停车场地。 2

5
厕所供给

（2分）

公共厕所布局合理，数量充足。符合GB/T 18973 要求的A级

达 80%以上。
2

6
信息标识

（3分）

有体育旅游项目布局图等，设置具有体育旅游特征的标识指

示系统，符合GB/T 10001.2 和GB/T 10001.4 的要求。
3

7

配套设施

（5分）

餐饮住宿

（2分）

景区周边配备有休闲会所、度假别墅、餐饮娱乐等休闲住宿

设施。
2

8
购物消费

（3分）
景区内开设有体育装备及体育商品消费场所。 3

9

运营管理

（40 分）

管理制度

（10 分）

经营管理制度健全，如财务管理制度、人事管理制度、服务

管理制度等。每有 1项得 1分。
3

10 有规范的年度财务报表和审计报告。 0.5

11

基地内有能满足体育旅游需求的安全设施，有体育旅游安全

管理、预警机制、工作规范、安全教育、应急救援等规范性

制度，在体育旅游项目中开展保险业务且能有效理赔。每有

1项得 0.5 分。

3.5

12
有体育旅游运营产值等统计数据库，有专人负责管理和录

入，并确保数据的客观真实。
3

13
团队建设

（4分）
组建有专业团队运营和管理体育旅游项目。 4

14
满意度及

投诉（4 分）

游客满意度测评制度健全，评价内容详细明确，定期收集、

分析游客意见或建议，记录基本完整。
2

15
投诉制度健全，投诉建议渠道清晰明确，投诉处理及时、妥

善，档案记录基本完整。
2

16
品牌营销

（15 分）

有能够体现体育旅游等特色的LOGO、广告语等传播内容。 3

17
有网站、微信公号、微博、抖音（快手或视频号）等官方平

台，对基地体育旅游进行宣传。每有 1项得 0.5 分。
2



DB5201/T 132—2023

8

表B.1（续）

序

号
评定指标内容及要求

指标

分值

自评

计分

评定

计分

18

在报纸、电视、广播、网络、公交车身广告、地铁灯箱、广

告牌等媒体上开展品牌传播及体育旅游项目宣传活动至少

1次。

4

19
获得媒体报道。国家级媒体报道得 6分，省级媒体报道得 3

分，市级媒体报道得 2 分。
6

20

规划计划

（7分）

编制有景区体育旅游发展规划或计划。 2

21
规划或计划符合自身发展实际并具有较强的可操作性，体育

元素突出。
1

22 根据发展规划或计划制定有建设行动方案并已落地实施。 2

23 与体育旅游类科研或智库机构建立咨询服务协作。 2

24

示范指标

（60 分）

体育旅游

项目

（10 分）

项目建设

（10 分）

有包括但不限于汽车（房车）营地、航空营地、户外拓展营

地、水上乐园、冰雪乐园等体育旅游设施项目。每有 1 项得

5分。

10

25

市场主体

培育

（11 分）

社会组织

（6分）

成立或引进体育旅游俱乐部，在招揽、组织客源等方面发挥

积极作用。
2

26
成立或引进体育旅游俱乐部为省市级体育旅游社会组织成

员单位。省级得 2 分，市级得 1 分。
2

27
与旅行社建立有合作关系，常态化组织客源参观景区和观摩

体育赛事。
2

28
企业实体

（5分）

成立或引入体育旅游企业入驻。每有 1 家得 2 分。 4

入驻企业中有省市体育旅游类社会组织成员单位。 1

29

运动赛事

（9分）

赛事打造

（9分）

举办或承办IP品牌的体育旅游活动。 2

30 有特色主题体育旅游表演项目或节庆活动。 1

31

近 1 年内举办或承办过竞赛性表演赛事。国家级得 6分；省

市级每次得 3 分，增加 1次得 3分；县级每次得 2分，增加

1次得 2分。

6

32

效益评价

（30 分）

经济效益

（15 分）

800 万元≤年综合收入＜900 万元，得 3分；900 万元≤年

综合收入＜1000 万元，得 4分；年综合收入≥1000 万，得

6分。

6

33

10%≤体育旅游收入比重＜20%，得 2 分；20%≤体育旅游收

入比重＜30%，得 3 分；体育旅游项目收入比重≥30%，得 4

分。

4

34

20 万人次≤年接待人数≤30 万人次，得 2 分；30 万人次＜

年接待人数≤40万人次，得 3分；40 万人次＜年接待人数

≤50万人次，得 4分；年接待人数＞50 万人次，得 5分。

5
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表B.1（续）

序

号
评定指标内容及要求

指标

分值

自评

计分

评定

计分

35
社会效益

（15 分）

运营主体吸纳有当地人口就业，每吸纳 1人就业得 0.5 分。 10

36
通过体育旅游项目建设带动当地个体户或企业发展，每带动

1家得 1分。
5

37

创新指标

（30 分）

产业融合

（22 分）

会议会展

（6分）

举办或承办过体育旅游会议、会展或论坛。国家级得 6分；

省市级每次得 3分，增加 1次得 3分；县级每次得 2分，增

加 1次得 2分。

6

38
研学培训

（4分）

有青少年研学旅行营地，开设有体育旅游研学项目。 2

39 有体育旅游培训体验类活动。 2

40
文化弘扬

（4分）
体育旅游项目与当地特色文化或民族特色文化元素相融合。 4

41
乡村振兴

（4分）

与周边乡村进行联动，促进乡村振兴和富民增收成效明显，

如在乡村联动开设体育旅游项目、联动乡村农产品销售、带

动乡村餐饮、住宿发展等。

4

42
康体养生

（4分）

有健康管理、健康医药医疗、健康食材等运动康体项目。 2

43 提供运动后恢复、理疗、保健等体育医疗服务的场所。 2

44
客群覆盖

（4分）

客群覆盖

（4分）
开展的体育旅游项目吸引各年龄人群广泛参与。 4

45
技术应用

（4分）

互联网

（4分）

通过互联网渠道或线上旅游平台（OTA），为游客参与体育旅

游活动提供信息查询、预订等服务。
4

46

加分指标

（10 分）

设置有智能健身设施，利用大数据、5G、互联网、物联网、机器视觉等技术提供智能

化、多样化、个性化的体育服务。
3

47 利用景区资源开发或带动体育项目 3项及以上，体育旅游经济带动效益明显。 3

48 有省内外知名体育或旅游类品牌企业入驻，并形成基本的体育旅游产业链。 2

49
通过产品创新和模式创新，在省内外同类型景区体育旅游示范基地中具有引领示范带

动作用。
1

50 通过策划组织有创意的事件或营销方式，对范围内体育旅游进行营销并取得显著成效。 1

评定总分：
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